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Provocadrile plecarii de acasa

Gestionarea banilor 46%

Gasirea unui spatiu potrivit de locuit
. 21%

(raport calitate/pret)

Lipsa sprijinului emotional din partea

familiei 16%

Probleme cu colegii de apartament 6%

Lipsa sprijinului emotional din partea 59

prietenilor °
Probleme in gésirea unui/ unor
coleg/colegi de apartament

5%

Nu md pot rezuma 1%

Q25. Care sunt principalele provocdri pe care le-ai avut legate de plecarea de acasd?
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Trdirile plecarii de acasa

Entuziasm 35%

Libertate 24% Profilul celor entuziasmati
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Frica 6%

Numé potrezuma 1%

Q26. Ce emotii ai avut cand te-ai mutat pentru prima daté singur/&?
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Gradul de pregatire a plecdarii de acasa

Foarte bine pregatit/& 18% Profilul celor bine pregdtiti
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Bine pregadtit/a 41%

Putin/pregatit/a 34%

Deloc pregaditit/d 7%

Q27. Cat de pregdtit/d te-ai simtit pentru a te muta de acasé prima datg?
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Gradul de pregatire a celor care inca nu au plecat de acasa

Profilul celor putin pregatiti
1 - ORI
14-23 de
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Putin/pregadtit/a 33%

Q28. Cat de pregdtit/d te simti pentru a te muta de acasd?
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Perceptia despre ,,acasa”

46%
44%
23%
21%
M%
I 9%
Acasa este locul Acasa este locul Acasa este locul Acasd este locul Acasd este locul Acasd este locul
unde sunt p&rini,:ii/ unde md simtin unde se aflda unde md simtliber/& unde sunt prietenii unde locuiesc (chiar
familia sigurantd partenerul/ dacé in chirie)

partenera de viatd

Q29. Ce inseamnd pentru tine ,acasd”? (r&spuns multiplu)
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Analizd incrucisata — ce inseamna acasa in functie de colocatari

C_

Persoanele cu care ai locuit

Ceinsemnd acasa Cu singur/a Cu partenera/ Cuun
périntii/familia partenerul coleg/colega

Acasd este locul unde sunt pdrintii/ familia 56% 26% 37% 40%
Acasd este locul unde sunt prietenii 13% 15% 6% 0%
Acasd este locul unde md simt in sigurantd A% 49% 45% 53%
Acasd este locul unde ma simt liber/d 20% 299, 299 40%
Acasd este locul unde se afla partenerul/ partenera de viaté 16% 9% A% 13%
Acasd este locul unde locuiesc (chiar dacd in chirie) 8% 12% 6% 20%

Q29. Ce inseamnd pentru tine ,acasd”? (r&spuns multiplu)
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Procente calculate pe coloand

Q21. Cu cine ai locuit in ultimul an?




Perceptia despre siguranta

Emotionald Financiard
62% 60%
Preferatd mai degrabd de femei
Fizicd Sociald
26% 10%

Preferatd mai degrabd de barbati

Q30. Ce tip de sigurantd conteazé cel mai mult pentru tine? (rdspuns multiplu)
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Maturizare

23%

Intrarea la
liceu

24, 21%

14~

utarea din casa
pdrinteascd

Prima relatie Primul job

13% 3% 2%

Intrarea la Primul concediu Primul
facultate cu partenerul/ concediu cu
partenera prietenii

Q31. Dintre evenimentele de mai jos, care consideri cd este primul care te-a maturizat?
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Surse de sprijin financiar

Pdrinti 57%

Bancd 20%

Rude/familia extinsé 14%

Din alté sursd (mé imprumut, muncesc in plus)

Q32. De unde iei in calcul s& cerif faci rost de suport financiar s& te muti pe cont propriu?
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Contact Cult Research

Let’s Talk:
office@cultresearch.ro
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Find Out More:
www.cultresearch.ro
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http://www.cultresearch.ro/
mailto:office@cultresearch.ro
http://www.cultresearch.ro/
https://ro.linkedin.com/company/cult-research
https://www.instagram.com/cult.research?igsh=MWYxc2RiajNoNXY0
https://www.facebook.com/cultresearch.ro
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