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Eingangstir als Symbol flir Aufbruchsstimmung
Neue Kampagne: Das s Bauspardariehen
macht Wohngluick zur Wirklichkeit

Die neue Kampagne der s Bausparkasse setzt auf Optimismus. Egal, ob Wohnen, Kaufen,
Sanieren oder Renovieren - es braucht ein Produkt, das Zukunft erméglicht: Das s
Bauspardarlehen.

Das eigene Wohneigentum zu verwirklichen, kann herausfordernd sein. Mit einer realistischen
Planung — also dem Blick auf das Budget, der Wahl des passenden Standorts und der richtigen
GroBe sowie einer frihzeitigen Finanzierungsberatung — kann der Traum vom eigenen Zuhause
Wirklichkeit werden.

Die aktuelle Kampagne illustriert den Schritt ins Wohngliick mit einem Bild, das wie kein anderes
flr das eigene Zuhause steht: die Eingangstir. Denn wer eine TUr 6ffnet, entscheidet sich
bewusst fir etwas Neues - flr einen eigenen Raum, fur Sicherheit und fir ein eigenes Zuhause.

Neben POS-Werbemitteln in den Filialen der s Bausparkasse und der Erste Bank sowie der
Sparkassen wird die neue Kampagne , Willkommen im Wohngllick. Sicher finanzieren. Flexibel
zurlickzahlen." als Horfunkspot, auf Social Media sowie Uber weitere Online-Kanéle
ausgespielt. Ein besonderes Highlight ist die digitale Strecke ,Wohngliick Online”. Wenn es
besonders schnell gehen soll, ermoglicht diese, sich unkompliziert online eine
Finanzierungszusage zu holen (vorbehaltlich korrekter und vollstandiger Angaben). Ein Schritt,
der den Weg zur eigenen Eingangstir noch einfacher macht.

»In unserer neuen Kampagne, die wir gemeinsam mit Jung von Matt DONAU umgesetzt haben,
steht die Eingangsttir in vielen Varianten als Symbol flir das s Bauspardarlehen, das sich an die
jeweilige Kundensituation anpasst”, sagt Andreas Fleiss, Marketingleiter der s Bausparkasse.

. Die verschiedenen Tiirklingeln in unserem Hérfunkspot bleiben in Erinnerung, sorgen fir
Aufmerksamkeit, und in den Bildsujets dient die Eingangstiir als Symbol des ersten Schritts. Die
s Bausparkasse fungiert als Tiréffner flir das persénliche Wohneigentum — analog wie digital
Uber ,Wohngltick Online*.”

Auf die Realisierbarkeit von Wohneigentum wird auBerdem im eigenen Podcast ,Bau dir was
auf” eingegangen. Darin wird monatlich mit Expert:innen gesprochen, die wertvolle Tipps rund
ums Kaufen, Bauen oder Sanieren geben. In der aktuellen Folge erzahlt ein DIY-Hauslbauer, wie
er sich mit viel Mut, Muskelkraft und Eigenleistung seinen Traum vom Eigenheim erfullt hat.
Unter sbausparkasse.at/podcast sind alle Folgen zum Nachhdéren und Nachsehen verfligbar.

Horfunkspot: 31. Marz bis ca. 18. April 2026
Video Ads: Marz 2026 — 2027
Auftraggeber: s Bausparkasse
Werbeagentur: Jung von Matt DONAU
Produktion: Kaiserschnitt-Film


https://www.sbausparkasse.at/de/service/podcast
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